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1 Introduction 

ECOZEPT est un bureau de conseil et de recherche, basé en Allemagne et en France, 

spécialisé dans le marché bio et regroupant des spécialistes des secteurs de l’économie 

agricole et alimentaire, de la protection des ressources, du marketing et de l’étude de 

marché.  

Au service des instituts de recherche, des universités, des administrations, des 

associations et de l’industrie, nous menons des enquêtes très variées concernant les 

différents aspects du marché bio.  

 

L’enquête vise à présenter les chiffres clés sur le volume et la structure du marché 

spécialisé bio. Notre enquête a été réalisée à partir d’interviews téléphoniques assistées 

par ordinateur au cours des mois de juin et juillet 2009, auprès d’un échantillon de 149 

magasins bio répartis sur l’ensemble du territoire métropolitain. Notre questionnaire a 

été réalisé selon la méthode de l’entonnoir, c'est-à-dire en partant des informations 

générales vers des informations plus particulières.  

 

Échantillonnage et saisie des données : 

Le sondage a été réalisé en « interview téléphonique assistée par ordinateur » à l’aide du 

logiciel « SPSS Data Entry 4.0 ». L’échantillon parmi notre groupe cible, à savoir les 

gérants de magasins bio, a été sélectionné à partir d’un fichier d’adresses, comprenant 

tous les magasins bio de France, en respectant le principe du hasard systématique. Les 

données ont été analysées à l’aide du logiciel statistique « SPSS pour Windows, version 

17.0 ».  


